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NiniejszymateriağmacharakterwyğŃczniepromocyjny(reklamowy). Wszczeg·lnoŜci,niestanowion jakiejkolwiekoferty,nakğanianialubzaproszeniado

skğadaniaofertanipropozycjinabyciainstrument·wfinansowych,jakr·wnieŨnienaleŨytraktowaĺgojakoŦr·dğawiedzywystarczajŃcejdopodjňciadecyzji

inwestycyjnejdotyczŃcejnabywaniainstrument·wfinansowych,w szczeg·lnoŜcina terytoriumPolski. JedynymprawniewiŃŨŃcymdokumentem

zawierajŃcyminformacjeo PlayWayS.A. (ĂSp·ğkaò),na podstawiekt·regozostanieprzeprowadzonapierwszaofertapublicznaakcjiPlayWayS.A. na

terytoriumPolski,jestprospektemisyjny,sporzŃdzonyzgodniez postanowieniamiDyrektywy2003/71/WEParlamentuEuropejskiegoi Rady(ze zm.),.

ProspektemisyjnyzostağzatwierdzonyprzezKomisjňNadzoruFinansowegow dniu21wrzeŜnia2016rokui jestjedynymprawniewiŃŨŃcymdokumentem

ofertowymzawierajŃcyminformacjeo PlayWayS.A. i oferowanychpapierachwartoŜciowychSp·ğki,atakŨeo ichdopuszczeniui wprowadzeniudoobrotuna

rynkuregulowanymprowadzonymprzezGieğdňPapier·wWartoŜciowychwWarszawieS.A. Prospektemisyjnyzostağopublikowanyi jestdostňpnynastronie

internetowejSp·ğki(www.playway.com)oraznastronieinternetowejOferujŃcego(www.trigon.pl). Wszystkieszacunki,opiniei prognozyzawartew materiale

sŃaktualnenadzieŒjegosporzŃdzenia,a zaprezentowaneprzyszğewynikiSp·ğkimogŃniebyĺzgodnez przedstawionymiprognozami. Informacjezawarte

wmateriağachsŃaktualnenadzieŒichumieszczenianastronieinternetoweji mogŃbyĺzmienianebezwczeŜniejszegopowiadomienia,mogŃbyĺtakŨe

niepeğnelubskr·coneorazmogŃniezawieraĺwszystkichistotnychinformacjidotyczŃcychSp·ğki. InwestorzypowinniuwaŨniezapoznaĺsiňztreŜciŃcağego

prospektuemisyjnego(wszczeg·lnoŜciz czynnikamiryzykaopisanymiwtreŜciprospektuemisyjnegow rozdzialeĂCzynnikiRyzyka")i dopierow oparciuo

analizňtreŜcicağegodokumentupodejmowaĺjakiekolwiekdecyzjeinwestycyjnedotyczŃceakcjiPlayWayS.A. Niedozwolonejestprzesyğaniei wwoŨenie

niniejszegomateriağulubjegojakiejkolwiekkopiido lubna terytoriumStan·wZjednoczonychAmeryki,RepublikiPoğudniowejAfryki,Australii,Kanadylub

Japonii. BrakprzestrzeganiatychograniczeŒmoŨestanowiĺnaruszenieprzepis·wprawapapier·wwartoŜciowychobowiŃzujŃcychw danejjurysdykcji.

OdpowiedzialnoŜĺzaspos·bwykorzystaniainformacjizawartychwniniejszymmaterialespoczywawyğŃcznienaosobiekorzystajŃcejz tegomateriağu.
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Istotne zastrzeũenia
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tƻƴŀŘ пл ǘȅǘǳƱƽǿ 
ǿ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ40

Ponad 60 gier 
w produkcji 60

PLAYWAY: LIFE IS A GAME! NASZE OSIŃGNIECIA

tƻƴŀŘ мп Ƴƛƭƛƻƴƽǿ 
ǇƻōǊŀƵ ƎƛŜǊ ƳƻōƛƭƴȅŎƘ 14M
Ponad 1 milion 
sprzedanych 
gier komputerowych1M



5
7

17

30

1 1

9
11

2012 2013 2014 2015

4

PlayWay to wiodŃcy producent oraz wydawca na rynku 

gier komputerowych i mobilnych

>1 mln 
Ponad 1 mln 

sprzedanych gier 

komputerowych 

60
Ponad 60 gier w 

produkcji 

6
6 gier mobilnych 

powyŨej 1 mln 

pobraŒ

Liczba tytuğ·w i platformy 

w ofercie Grupy

PLAYWAY: LIFE IS A GAME! WIODŃCY PRODUCENT ORAZ WYDAWCA

PlayWay z roku 

na rok zwiňksza 

iloŜĺ wydawanych 

tytuğ·w.        

Sp·ğka planuje 

przekroczenie 

granicy 100 

wydanych gier do 

koŒca 2017 roku

>14mln
Ponad 14 mln pobraŒ 

gier mobilnych

40
Ponad 40 tytuğ·w w 

sprzedaŨy

ZağoŨony w 2011 roku PlayWay to wiodŃcy producent oraz wydawcana rynku gier 

komputerowych i mobilnych. Obecnie Grupa prowadzi r·wnieŨ prace nad tytuğami 

przeznaczonymi na konsole oraz urzŃdzenia VR ïpierwsze premiery przewidziane 

sŃ na rok 2017.

PlayWay inwestuje w nowatorskie pomysğy rozgrywki oraz nisze nie 

zagospodarowane jeszcze przez innych deweloper·w gier, nieustannie testujŃc nowe 

koncepcje. Znaczna iloŜĺ gier zr·Ũnicowanych pod wzglňdem tematyki pozwala PlayWay

utrzymaĺ powtarzalnoŜĺ i wzrost przychod·w niezaleŨnie od zmian zainteresowania 

odbiorc·w poszczeg·lnymi tytuğami.
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ťr·dğo:SuperData, Newzoo

Komentarz: *sprzedaŨ cyfrowa poprzez platformň Steam w 2015 roku

PLAYWAY: LIFE IS A GAME! GLOBALNY ZASIňG

69%
Kontrybucja 69% 

segmentu digital do 

globalnego wzrostu

rynku gier (2015-18)

Gğ·wnym 

rynkiem PlayWay

jest USA. 

Marketing gier 

prowadzony jest 

gğ·wnie kanağami 

cyfrowym poprzez 

wğasny dziağ 

marketingu 

globalnego

>50%
Ponad 50% 

przychod·w Grupy 

pochodzi ze Steam

29%
29% to udziağ USA, 

najwiňkszego rynku 

Grupy, w sprzedaŨy 

cyfrowej

6,6%
6,6% wzrostu 

globalnego rynku 

gier wedğug prognoz 

na lata 2015-19 SprzedaŨ PlayWay*

80%
80% sprzedaŨy 

cyfrowej to Europa 

Zachodnia i Ameryka 

P·ğnocna

Tytuğy Grupy sprzedawane sŃ w przewaŨajŃcej wiňkszoŜci w modelu dystrybucji 

cyfrowej pay-to-play, sprzedaŨ cyfrowa w serwisie Steam to ponad 50% przychod·w 

Grupy.

USA i Niemcy to dwa najwiňksze rynki odpowiadajŃce ğŃcznie za 41% sprzedaŨy 

cyfrowej, podczas gdy Europa Zachodnia i Ameryka P·ğnocna odpowiadajŃ za 80% .

Grupa dziağa na szybko rosnŃcym globalnym rynku 

dystrybucji cyfrowej
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Uniwersum tytuğ·w PlayWay to szerokie portfolio produktowe 

pokrywajŃce wszystkie platformy i preferencje kaŨdego gracza

PlayWay jest 

zar·wno 

producentem jak  

i samodzielnym 

wydawcŃ. Grupa 

buduje swojŃ 

pozycjň w wielu 

segmentach 

rynku, gatunkach 

gier, modelach 

monetyzacji oraz 

kanağach 

dystrybucji

PLAYWAY: LIFE IS A GAME! UNIWERSUM TYTUğĎW


